


UNE VISION 
DES VALEURS D’ENTREPRISE

L’ambition de LOEVA est de sublimer 
l’expérience sensorielle client avec des solutions 
innovantes made in France.

LOEVA se donne les moyens de ses ambitions 
avec la mise en place d’un système d’excellence 
dédié à chacun des domaines de l’entreprise.
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1er Pilier : Laurent Jaurey  - LE LAB
innovation constante 
Direction recherche et developpement

2ème Pilier : Vanessa PRETOTTO 
LA DIR
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LES 3 PILLIERS OPERATIONNELS 



Oliver Rasquinet - Associé
Communication & positionnement de marque
Directeur agence MINALE DESIGN STRATEGIE - PARIS

MANU KAUSHIK – ASSOCIE 
FINANCES
DIRECTEUR FINANCIER ORBINOX INTL

Laurent Soucaze-suberbielle
Juridique & financier
Avocat Cabinet LOYVE paris-toulouse

BOARD STRATEGIQUE



Triangulaire Industrielle

LOEVA est incubée depuis 2016 par ARKEMA.
Le partenariat concerne la R&D et le développement industriel.

Complété par le groupement de recherche public CANOE 
(Bordeaux, Lacq, Pau)

Enfin le transformateur SOPLAMI (Toulouse) thermo- formeur 
unique en France de la matière.

Le projet LOEVA a permis d’assoir l’interaction, de créer une 
chaine de valeur entre ces différents acteurs concernant la 
matière , sa transformation et sa mise en œuvre industrielle.

Actuellement Soplami réalise les tests de formage de la dernière 
mouture de L’Altuglass ShieldUp, pour une première 
exploitation mondiale chez LOEVA.

Un brevet spécifique au StandUp a été déposé conjointement 
ARKEMA –LOEVA, inventeur LOEVA.

Lien complet de la page LOEVA chez ARKEMA

https://www.arkema.com/fr/media/actualites/detail-actualite/The-StandUp-by-LOEVA-and-Altuglas-ShieldUp-crystalline-transparency/


Partenaires Industriels Régionaux 

LOEVA a tissé un réseau régional impactant autour d’une valeur 
essentielle et  commune : la qualité 

Pièce sur mesure en aluminium marin anodisée :  IDIARTEC
Urcuit (64)

Batterie Lithium dernière génération sur mesure : Arts Energy
Nersac (16)

Rampes de LED sousmarines : TECMAR - La Rochelle (17)

Pièces Carbone  sur mesure : Composite Adour – Bayonne (64)
PIKA – Bayonne (64)

Pièces Silicones sur mesure  : SOMOCAP – Villefranque (64)

L’ensemble du projet étant soutenu par la Région Nouvelle 
Aquitaine, le comité D’agglomération Sud Pays Basque, La BPI 
(Frenchtech)



Cycle de création Produit

LOEVA s’appuie sur son offre de service 
permettant d’être au plus près de sa clientèle, 
pour alimenter au mieux les phases 1 & 3 de la 
méthodologie de création.



ORGANISATION LOEVA









Points clés du Business Plan 2020-2023

Les 12 prochains mois seront une période charnière pour :

- Finalisation du produit et de l’offre service

- Mise en place d’ un procédé d’ assemblage optimal pour 
un produit parfait
- Qualification des fournisseurs
- Finalisation de l’ offre commerciale et administration des 
premières commandes

Les hypothèses clés utilisées pour le BP sont les suivantes:

Un plan de ventes de Stand-up conservateur

2021: 100 unités
2022: 150 unités
2023: 250 unités

Une capacité de production à horizon 2022 de l’ordre d’une 
planche par jour.

Un prix de vente du Stand-Up de 20.000 € pour la V1, prix 
conforté par les prospects approchés.

Nos dernières estimations de couts directs permettent 
d’estimer ne marge brute de l’ ordre de 67%.

Le seuil de rentabilité s’établira autour de 60 Stand-Up 
vendus / an



Les indicateurs clés du P&L à 3 ans sont les suivants

2021 2022 2023
unités de Stand-Up 100 150 250

Ventes 2.000   3.000   5.000   
Marge brute 1.359   2.025   3.350   
% Marge brute 68% 67% 67%

Cout de structure
Services exterieurs - 352   - 361   - 367   
Charge de personnel - 322   - 414   - 469   
Impots et taxe - 4   - 12   - 22   
EBITDA 681   1.237   2.492   
Amortissement - 242   - 312   - 382   
EBIT 439   925   2.110   

21,9% 30,8% 42,2%
Nombre de Stand-Up à vendre atteindre pour un EBITDA positif 50   58   64   

Nombre d' employés 5   7   8   

Points clés du Business Plan 2020-2023



A quoi va servir la levée de fonds de 1 M€ ?

• Couvrir nos besoins en Investissements de l’ ordre de 140 K€
• Protection de la marque
• Finalisation du prototype 
• Accessoires: housse de transport / pagaie / Lycra 

• Mise en place d’ un procédé d’ assemblage optimal pour un produit parfait 220 K€
• Investissements en machine et outillage
• Besoins en équipements de bureau et utilitaire

• Sécurisation de la Supply Chain avec  120 K€
• Mise en place du procédé d’ assemblage
• Définition de la supply chain

• Financement du capital circulant / matériel pour 150 K€

• Financement de la structure sur les 12 prochains mois pour 370 K€
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Forte demande internationale
335 demandes d’achats directs à 450 planches
54 demandes de pays différents pour la distribution
45 demandes de Press Kit depuis décembre 2020




